Publics cibles :

Circonscrire le marché

Segmenter Segment (1, 2, 3,4,5,6,7,8,9, 10, n)
Segment 1
Segment 2
Hiérarchiser
Segment 3
Segment n
Segment cible 1 (cceur de cible) Profiler / Etudier / Empathiser
_ Segment cible 2 Profiler / Etudier / Empathiser Personnifier
Clbler Segment cible 3 Profiler / Etudier / Empathiser Personnifier
Segment cible n Profiler / Etudier / Empathiser Personnifier

Personnifier Résultat = PERSONA 1 (cceur de cible)
Résultat = PERSONA 2
Résultat = PERSONA 3
Résultat = PERSONA n
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