BUT : VISER / ATTEINDRE pour I'année 1 d’opération de votre nouveau restaurant, un chiffre d’affaires ambitieux de 30 000 $ par place assise disponible dans votre établissement

Déterminer / Calculer le budget disponible pour la réalisation Par exemple : 5 % x 30000 $ = 1500 $ par place Multiplier 1500 $ par le nombre de
BUDGET : de votre campagne de communication marketing_intégrée assise disponible dans votre établissement places assises dans votre restaurant ?

Votre entreprise
Votre proposition de valeur

Définir / Identifier le ou les sujet de votre Vos collaborateurs clés
SUJETS : campagne de communication marketing intégrée

Vos attributs spécifiques
Vos avantages concurrentiels

Et, etc.

Projet : Formuler une campagne de La santé

communication marketing intégrée L’amour

AXE DE COMMUNICATION-MOTIVATION : Choisir
La prospérité
: La croissance personnelle infinie

Un nom

Une signature

Une signature sonore

Une signature olfactive

Un personnage

IDENTIFICATION : Nommer / Définir / Développer votre identité de marque Un porte parole

Logo
Charte graphique

Charte des couleurs
: Et, etc.
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Une identité visuelle forte



https://www.hrimag.com/Le-plan-de-communication-marketing-L-etape-de-la-formulation-de-l-axe-de
Christian Latour
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